rsielle vekstmotorer

SJEKKLISTE

Arshjul for
inbound marketing

Planleqgg aret far det planlegger deg - med
temaer, fokusomrader, sgkeord oqg datoer i
én oversikt.

N\ spring
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ARSHJUL FOR INBOUND MARKETING

Hvorfor et arshjul, nar du allerede
har en innholdskalender?

Tradisjonelt brukes arshjul for & fa oversikt over
interne tiltak og markedskampanjer gjennom et ar.

Med et drshjul oppdager du lettere aktiviteter som overlapper, du far oversikt over
datoer du bar veere obs pé, og du kan serge for at kampanjene fordeles jevnt
utover aret.

Arshjulet lar deg planlegge mé&ned for m&ned uten at du gar glipp av viktig
informasjon. Mens innholdskalendere og kampanjemaler handler om det korte

perspektivet, gir rshjulet deg en ramme for a tenke langsiktig - og planlegge
staerre lanseringer og kampanjeserier som krever tid og forberedelser.
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OII FORDELENE

Fem grunner til &
planlegge aret samlet

Et arshjul gir oversikt, avslgrer overlapp, fordeler ressursene
og holder kontinuiteten oppe.



FORDELENE MED ET ARSHJUL

01

02

03

04

05

Overordnet planlegging
Du far en helhetlig oversikt over markedsaktivitetene gjennom aret, og kan planlegge

og koordinere kampanjer, arrangementer og innhold pa en strukturert mate. Du ser
hvordan alt henger sammen, og sikrer en jevn fordeling over tid.

Avdekk overlapp

Arshjulet viser aktiviteter og kampanjer som kolliderer. Slik unngéar du konkurrerende
budskap nér flere kampanjer eller arrangementer kjerer samtidig - og forvirring

hos malgruppen.

Planlegg rundt viktige hendelser

Sesongkampanjer, haytider, bransjearrangementer, lanseringer og milepaeler
for virksomheten. Med oversikten kan du tilpasse innhold og kampanijer for a
utnytte mulighetene.

Bruk ressursene smartere

Du ser periodene med hegy aktivitet, og kan planlegge bemanning og budsjett
deretter. Samtidig ser du de roligere periodene, der du kan bruke tid pa strategi,
evaluering eller innhold til senere bruk.

Fokus og konsistens

Du sikrer en jevn strem av innhold og kampanjer, og unngar bade perioder uten
aktivitet og for mye fokus pa ett omrade. I inbound marketing er kontinuerlig
tilstedeveerelse og verdifullt innhold nakkelen til & bygge relasjoner.

A bygge tillit og relasjoner krever tid
og konsistens.

Arshjulet fungerer ogsa som et kommunikasjonsverktgy internt. Det gir en visuell

fremstilling av markedsplanene, og hjelper kolleger og interessenter med & forsta

og deltai strategien. Det gir bedre samarbeid, koordinering og ressursbruk pa

tvers av avdelinger.

ARSHJUL FOR INBOUND MARKETING

05



02 SJEKKLISTE

Dette bor
arshjulet inneholde

Ti elementer som gir et komplett bilde av aret. Tilpass listen til
malene og behovene i din virksomhet.



SJEKKLISTE FOR INBOUND-ARSHJULET

01

02

03

04

05

06

Sesongkampanjer

Finn sesongmuligheter og merkedager som er relevante for virksomheten, og
planlegg kampanjer og innhold rundt dem.

Heytider og ferier

Marker haytider og ferier som kan pavirke markedsstrategien, og tilpass kampanjer

og innhold til disse periodene.

Bransjearrangementer og konferanser

Planlegg deltakelse, markedsfering rundt arrangementene og innhold knyttet til
temaene som diskuteres.

Produktlanseringer

Marker datoene for nye produkter og tjenester, og planlegg kampanjer og innhold
som stetter lanseringene.

Innholdsmarkedsfering

Bestem perioder med fokus pa bestemte temaer eller innholdstyper, og planlegg
innholdet etter markedsmalene.

SEO og sokeordstrategi

Sett av tid til sekeordsanalyser, oppdatering av metadata og optimalisering
avinnhold.

ARSHJUL FOR INBOUND MARKETING
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06 E-postmarkedsfagring

Planlegg nyhetsbrev, kampanjer og automatiseringer gjennom éret.

07 Sosiale medier

Planlegg innlegg, kampanjer og konkurranser - og datoer du kan bruke for &
engasjere falgerne.

08 Manedlige og ukentlige temaer
Definer fokusomradene du vil jobbe med, og planlegg innhold og aktiviteter
rundt dem.

09 Evaluering og analyse

Sett av faste tidspunkter for & g& gjennom ngkkeltallene, justere strategien og
finne forbedringer.

ARSHJUL FOR INBOUND MARKETING
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Ji bygger og driver
koml:rl'r?ersielle vekstmotorer

03 TEMAER OG FOKUSOMRADER

Fra kvartal til
maned til sokeord

Overordnede temaer gir retning. Fokusomrader gir skarphet.
Sekeord gjer innholdet synlig.



Riktig tema til riktig tid

l inbound marketing bruker man ofte en innholdskalender for & planlegge og
organisere innholdet. Kampanjene retter seg mot bestemte personas i ulike
faser av kjgpsreisen. Men det er like viktig & definere hvilke temaer innholdet skal
handle om.

En oversikt over overordnede temaer som er relevante for dine personasien
gitt periode, gjer det enklere a produsere premiuminnhold og blogginnlegg
som konverterer.

TIMING

Tenk pd hva folk er opptatt av til ulike tider av aret, og bruk analyseverktay for a finne
menstre som gjentar seg. Du bar for eksempel ikke skrive om «10 tips til julegaver»
i mai.

Med tydelige temaer for hvert kvartal holder kampanjene en konsistent og
malrettet linje, og innholdet treffer personasenes interesser og behov til riktig tid.
Du fér ogsa tid til research og forberedelser - og kan lage innhold av hay kvalitet,
tilpasset hver kampanje og mélgruppe.

ARSHJUL FOR INBOUND MARKETING



MANEDLIGE FOKUSOMRADER

Underkateqgorier som
skjerper kampanjen

Manedlige fokusomrader gir en ekstra dimensjon til de kvartalsvise temaene. De er
undertemaer som stetter opp under det overordnede temaet. Si at kvartalets tema
er markedsfering:

Inbound marketing Outbound marketing Influencer marketing

Med manedlige fokusomrader blir kampanjen tydelig og verdifull - bade for
personasene og for virksomheten. Det blir ogsa enklere a planlegge
innholdskalenderen langt frem, fordi du vet hvilke undertemaer som skal dekkes
hver maned.

Et nytt fokus hver maned holder markedsfaringen frisk og gir variasjon. Du unngar
ensformighet, og far samtidig rom til 8 teste ulike strategier, kanaler og
tilngerminger gjennom éret.

ARSHJUL FOR INBOUND MARKETING



Neste steq: sokeordene

Nar temaer ogq fokusomrader er pa plass, er det tid for
a bestemme hvilke sgkeord du vil satse pa.

10-15 S

segkeord per maned i arshjulet kriterier: relevans, popularitet og konkurranse

Listen kan utvides etter hvert som du utvikler titler til blogginnleggene. Med en
sekeordliste far du et klart bilde av hva du skal skrive om og hvordan du ber
formulere titlene. Relevante sgkeord gjer det mulig & optimalisere innholdet og gke
synligheten i sgkeresultatene.

Velg sgkeord som passer temaene og fokusomradene, og som har et rimelig
sgkevolum og konkurranseniva. Da treffer innholdet de riktige sgkene, og sjansen
for organisk trafikk og hayere rangering gker. Bruk listen som guide nar du skriver -
sa blirinnholdet funnet av riktig malgruppe.

ARSHJUL FOR INBOUND MARKETING



Merk av helligdagene
- og mgtepunktene

E-poster og workflows bar helst ikke ga ut pa helligdager.
Webinarer og arrangementer bar settes opp tidlig.



HELLIGDAGER

Vet du hvor mange helligdager
det er i en maned?

Kanskje bar kampanjen vare litt lenger, eller kanskje ma du tenke naye pa nar
webinarer og andre kampanjer nederst i trakten skal finne sted. Merk helligdagene

i arshjulet.

Varierende dato Skjeertorsdag - Langfredag - 1. og 2. paskedag - Kristi
himmelfartsdag - 1. og 2. pinsedag

Fast dato 1. mai - Arbeidernes dag - 17. mai - Grunnlovsdagen - 25.

desember - 1. juledag - 26. desember - 2. juledag

ANDRE VIKTIGE DATOER

Planlegg mgtepunktene foarst.

Skal du ha webinarer, seminarer, frokostmater eller andre arrangementer som
konverteringspunkt? Sett dem opp i starten av dret. Da vet du ndr kampanjene som
skal fylle dem ma starte - og far flest mulig pdmeldte.
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OPPSUMMERING

En oversikt. Hele aret.

Arshjulet gir deg en komplett plan for arets inbound-
kampanjer - og relevant, verdifullt innhold til de
besgkende uansett tid pa aret.

01 02
Overordnet planlegging Ingen overlapp
Kampanijer, arrangementer og innhold i Feerre konkurrerende budskap.

én struktur.

03 04
Viktige hendelser Smart ressursbruk
Heoytider, bransjearrangementer Riktig kapasitet i travle og rolige perioder.

og lanseringer.

05 06
Fokus og konsistens Langsiktige mal
En jevn strem av innhold og kampanjer. Kontinuitet, intern koordinering og retning.

Bygg arshjulet med sesongkampanjer, haytider, bransjearrangementer,
lanseringer, innholdsmarkedsfaring, SEO, e-post, sosiale medier, manedlige
temaer og evaluering. Bruk kvartalsvise temaer for retning, manedlige
fokusomrader for struktur - og sekeord for synlighet.
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TA KONTAKT

Vil du ha hjelp med
inbound-arshjulet ditt?

Vi hjelper deg & sette temaer, kampanjer og segkeord i system - slik
at markedsarbeidet gar jevnt hele aret.

Ta kontakt —

N\ spring

SPRINGAGENCY.COM


https://springagency.com/

